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Abstract
 Acest articol refl ectă preocupările autorilor pentru studiul infl aţiei. Analiza 
se bazează pe indicatori specifi ci, cum ar fi  evoluţia generală a indicilor preţurilor 
de consum, dinamica indicilor pentru venitul net mediu, creşterea preţurilor la fi nalul 
intervalului considerat (Iulie 2016), indicii preţurilor pe grupuri de bunuri şi servicii, 
delimitate de clasifi carea statistică naţională. Indicii pentru produse alimentare şi 
respectiv pentru nealimentare, au fost analizaţi în secţiuni dedicate ale articolului. În 
fi nal, autorii prezintă cele mai semnifi cative concluzii extrase din studiu.
 Cuvinte cheie: infl aţie, bunuri, alimentare, non-alimentare, indice, preţ, 
servicii
 Clasifi care JEL: E31, E64

Introducere. Literature review 
 Infl aţia, sau deprecierea, se calculează în ţara noastră pe baza preţurilor 
de consum al populaţiei, iar rata de modifi care a acestui indicator se stabileşte prin 
compararea în timp a modifi cării acestor preţuri. Acest indice al preţurilor de consum 
trebuie să realizeze o sinteză a evoluţiei între două perioade a preţurilor tuturor 
bunurilor şi serviciilor care intră în consumul populaţiei.
 Practic, este imposibil să fi e observate şi înregistrate preţu rile la toate 
produsele şi serviciile consumate de populaţie într-o perioadă de timp dată. 
 De aceea, pentru urmărirea şi înregistrarea acestor date statistice se utilizează 
un eşantion de bunuri şi servicii care trebuie să fi e reprezentativ, prin structura 
consumului şi a preţurilor, astfel încât rezultatele obţinute să poată fi  extinse la 
întreaga populaţie, cu o marjă de eroare cât mai redusă.
 În analiza acestui indice se impune să fi e avute în vedere o serie de aspecte, 
care au infl uenţă asupra evoluţiei acestuia de la o perioadă de timp la alta.
 Astfel, populaţia nu se poate proteja împotriva creşterii puter nice a preţurilor, 
în general, sau la unele categorii de preţuri şi servicii. De aceea, calea cea mai simplă 
rămâne reducerea, uneori substituirea cu alte produse sau chiar scoaterea din consum 
a acestor categorii de produse.
 Ascari şi Ropele (2009) se preocupă de trendul infl aţionist, în corelaţie cu 
principiul Taylor. Anghel, Anghelache şi Manole (2016) studiază evoluţia infl aţiei în 
România, în perioada recentă, analize pe aceeaşi temă regăsim şi în lucrările lui Anghel 
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(2015), Anghelache, Niţă şi Badiu (2016). Anghelache şi Sacală (2015) analizează 
fenomenul infl aţiei din punct de vedere teoretic, Anghelache et.al. (2014) se preocupă 
de evoluţia infl aţiei şi a indicelui preţurilor, ca instrument de cuantifi care a fenomenului 
infl aţionist. Măsurarea infl aţiei a fost abordată de Anghelache, Voineagu şi Gheorghe 
(2012). Bilbiie (2009) s-a preocupat de unele aspecte ale politicilor fi scale. Blanchard, 
Gali şi Perotti (2002) au caracterizat efectele cheltuielilor publice şi taxelor asupra 
rezultatelor. Bordo, Dueker şi Wheelock (2008) au analizat corelaţia dintre infl aţie, 
politica monetară şi piaţa de capital, Coibion şi Gorodnichenko (2011) şi Hornstein 
şi Wolman (2005)dezvoltă pe o linie similară. Lucrarea lui  Cicak şi Soric (2015) 
evidenţiază corelaţia între ISD şi PIB. Gali, L´opez-Salido, Vall´es (2007) studiază 
impactul cheltuielilor asupra consumului. Kim şi Henderson (2005) abordează ţintirea 
infl aţiei. Koulakiotis et.al. (2012) analizează impactul infl aţiei asupra PIB. Schmitt-
Grohe şi Uribe (2007) descriu un set de reguli monetar-fi scale. 
 

Consideraţii generale
 În termeni generali, indicele preţurilor de consum al populaţiei depinde 
de: natura bunurilor şi serviciilor pentru care se consideră pre ţurile; categoriile de 
populaţie pentru care se consideră cumpărăturile (consumul); natura preţurilor; limita 
de satisfacere a nevoilor de consum ale populaţiei prin cumpărarea de produse şi 
servicii şi infl uenţa nivelului veniturilor populaţiei asupra satis facerii nevoilor de 
consum prin cumpărarea de produse şi servicii.
 Evoluţia indicilor preţurilor de consum al populaţiei în perioada iulie 2015 – 
iulie 2016 este prezentată în grafi cul următor:

Evoluţia indicilor preţurilor de consum al populaţiei
în perioada iulie 2015 - iulie 2016

Sursa de date: Institutul Naţional de Statistică, Buletinul Statistic nr. 7/2016.
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Evoluţia indicilor preţurilor de consum şi a indicilor câştigurilor salariale
medii nete în perioada iulie 2015 - iulie 2016

Sursa de date: Institutul Naţional de Statistică, Buletinul Statistic nr. 7/2016.

 Pe baza datelor publicate de Institutul Naţional de Statis tică, în Buletinul nr. 
7/2016, rata infl aţiei, pe total şi elemente de structură,  este prezentată în tabelul de 
mai jos:

Creşterea preţurilor în luna iulie 2016

Sursa de date: Institutul Naţional de Statistică, Buletinul Statistic nr. 7/2016.

 Relevantă este prezentarea din grafi cul următor a indicilor preţurilorde 
consum. Se constată o „îngheţare” a acestui indice în perioada 2014-2016, nefi ind 
vorba de dezinfl aţie ci de stoparea creşterii acestui indice prin măsuri fi scale (reducerea 
TVA şi a altor taxe).
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Indicii preţurilor de consum în perioada 2001-2016
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Sursa de date: Institutul Naţional de Statistică, Buletinul statistic nr. 7/2016.

Evoluţia preţurilor de consum pe grupe de mărfuri şi servicii (%)
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Sursa de date: Institutul Naţional de Statistică, Buletinul Statistic nr. 7/2016.

Indicele preţurilor de consum pentru produsele alimentare
 Faţă de iulie 2015, în iulie 2016, la mărfurile alimentare se înregis trează 
menținerea constantă a prețurilor.
 La mărfurile alimentare, scăderi semnifi cative s-au înregis trat în luna iulie 
2016, faţă de luna iulie acelaşi an, la legume, conserve din legume, cartofi , fructe, 
conserve din fructe, zahăr, produse lactate etc.
 În iulie 2016, s-au consumat cu precădere următoarele categorii de mărfuri 
alimentare: produse de morărit şi panifi caţie, pâine, carne, preparate din carne şi 
conserve din carne, carne de procine, lapte şi produse lactate, ouă, cacao şi cafea, 
băuturi alcoolice şi alte produse alimentare.
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 Scăderi, în luna iulie 2016, faţă de luna iulie a anului 2015 s-au înregistrat la 
consunul de: carne, peşte, lapte, brânză şi zahăr etc. La celelalte produse s-a înregistrat 
o stagnare a consumului produselor alimentare.

Indicele preţurilor de consum la produse nealimentare
 La mărfurile nealimentare, în iulie 2016, faţă de iulie 2015 s-a înregistrat o 
scădere de -0,5% a preţutilor de consum.  La nivelul iulie 2016 s-a constat o stagnare 
a preturilor la produsele nealimentare, comparativ cu luna iulie a anului precedent. 
S-a înregistrat o stagnare la preturile de consum pentru: produse cultural sportive, 
autoturisme, accesorii şi piese de schimb auto, velo şi alte mărfuri nealimentare, în 
iulie 2016, faţă de iulie 2015. De asemenea, asistăm la o ușoară scăderesau menţinerea 
preţurilor la combustibili, energie electrică şi gaze, în iulie 2016.

Indicele preţului de consum al serviciilor
 Indicele preţului de consum al serviciilor a înregistrat în luna iulie 2016 o 
scădere de -0,1% faţă de luna iulie 2015.
 În iulie 2016 s-au înregistrat creşteri de preţuri comparativ cu luna iulie 2015 la 
serviciile de poştă şi telecomunicaţii, transport, radio-TV, cât şi la nivelul altor servicii. 
Asistăm, totodată, la scăderea preţurilor la serviciile de apa, canal, salubritate, în timp 
la celelalte categorii de servicii preţurile stagnează sau marchează creştere sensibilă.

Câştigul salarial mediu nominal
 În analiza efectului infl aţiei asupra nivelului de trai trebuie luate în calcul şi 
câştigurile medii ale populaţiei în perioada analizată. Astfel, câştigul salarial mediu 
nominal brut pe economie, în iulie 2016, a fost de 2.875 lei.
 Salariul brut în industrie a fost în luna iulie 2016 de 2.825 lei, cu niveluri 
mai ridicate în industria extractivă şi energie electrică, termică, apă, gaze. În industria 
prelucrătoare salariile s-au situat sub media pe total industrie. Raportul dintre indicele 
câştigului mediu nominal net şi indicele preţurilor de consum, în luna iulie 2016, a 
fost de 100,8%, faţă de luna precedentă, 109,4% faţă de luna corespunzătoare a anului 
precedent  şi de 142,1%, comparativ cu luna octombrie 1990.
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Câştigurile salariale medii brute în luna iulie 2016
pe principalele activităţi ale economiei

*) Exclusiv forţele armate şi personalul asimilat (M.Ap.N., S.R.I., M.A.I., etc.).
Sursa de date: Institutul Naţional de Statistică, Buletinul Statistic nr. 7/2016.

 
 Infl aţia continuă să joace un rol  diferit în aprecierea raportului dintre indicele 
câştigului salarial mediu nominal net şi indicele preţurilor de consum.
 Este difi cil de tras o concluzie cu privire la evoluţia infl aţiei în perioada 
următoare. La prima vedere, nivelul ratei infl aţiei din 2014 şi primele şapte luni din 
2016 conduce la concluzia că situaţia social-economică din România se afl ă într-un 
moment mai relaxat decât în perioada 2000-2010, fi ind pe un trend de stabilizare. 
Pentru anul 2016 se estimează o rată a infl aţiei anuale de cca. 101,00%, pe care o 
apreciez a fi  realistă comparativ cu veniturile mici ale populaţiei. Se pot face unele 
comentarii şi în legătură cu nivelul real al acestui indicator înregistrat în anul 2016, 
deoarece se calculează după o metodologie concretă în care produsele alimentare, 
neali mentare şi serviciile participă cu o pondere constantă la construirea indicelui 
preţului de consum al populaţiei. 
 Din acest punct de vedere, putem aprecia că, într-o structură organizată, după 
criterii mai apropiate de situaţia reală, şi într-o conjunctură în care resursele de venituri 
ale populaţiei ar fi  fost mai mari, probabil că indicele de preţuri, mai ales la mărfurile 
alimentare, ar fi  fost diferit, în contextul în care şi în anul 2012 anumiţi producători 
şi comercianţi au fost nevoiţi să-şi diminueze la maximum marja de profi tabilitate 
în ideea de a-şi putea desface produsele şi de a nu le ţine în stoc, fi ind nu puţine şi 
cazurile în care aceste mărfuri au fost vândute chiar sub valoarea lor reală de piaţă.
 Câştigurile salariale medii brute au sporit nesemnifi cativ faţă de anul 2015, 
însă pe fondul controlului administrativ al infl aţiei, populaţia nu a avut de suferit. 
Câştigurile salariale medii brute sunt prezentate în grafi cul următor.
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Câştigurile salariale medii brute în luna iulie 2016, pe principalele activităţi 
ale economiei

      Sursa de date: Institutul Naţional de Statistică, Buletinul Statistic nr. 7/2016.

 Mai trebuie subliniat şi faptul că, din păcate, în România se menţine o activitate 
subterană care „produce“ sau „oferă“ unele produse şi servicii populaţiei la niveluri 
de preţuri reduse şi care, chiar dacă nu întotdeauna au o calitate corespunzătoare, 
reprezintă un element de „tentaţie“ pentru consumatori, care apelează la consumul 
acestora din motive fi nanciare (în sens de economisire).

Concluzii
 Preţurile unor produse şi servicii consumate de populaţie nu evoluează pe 
piaţa românească în funcţie de raportul dintre cerere şi ofertă, vânzările fi ind dirijate, 
cu precă dere, de nivelul veniturilor de care dispune populaţia la un moment dat. Or, 
aceste venituri sunt, relativ, din ce în ce mai mici, în comparaţie cu ritmul de creştere a 
preţu rilor şi nevoile normale de consum ale populaţiei. În aceste situaţii, producătorii 
îşi diminuează marja de risc sau îngheaţă, pentru anumite perioade, preţurile unor 
produse, ceea ce are ca efect obţinerea unui indice redus al infl aţiei, departe de 
realitatea economică.
 Produsele noi care apar nu au grad de comparaţie perfect, cu perioade 
anterioare, infl uenţând în felul acesta şi nivelul indicelui infl aţiei.
 Infl uenţă asupra indicelui infl aţiei au şi anumite pro duse sau servicii care în 
perioada curentă nu mai sunt produse (comercializate). De regulă, astfel de produse, 
care dispar de pe piaţă în condiţii normale, sunt înlo cuite de altele, ceea ce conduce la 
diminuarea infl uenţei lor asupra indicelui infl aţiei.
 Astfel, chiar dacă în indicele preţului de consum al popula ţiei plata unor servicii 
va fi  refl ectată numai procentual, creşterea acestor preţuri, sub formă de taxe şi impozite 
pe care populaţia le va plăti pentru proprietăţi, case, terenuri, mijloace auto etc., conduce 
deja la difi cultatea înregistrării unui astfel de indice pentru acest an. Pe de altă parte, 
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este de dorit ca pentru populaţie să se întrevadă unele măsuri de protecţie socială, astfel 
încât creşterea indicelui infl aţiei să nu afecteze prea profund, prin pauperizare, situaţia 
populaţiei din ţara noastră. Reforma trebuie, desigur, conti nuată, trebuie accelerată, dar 
un minimum de măsuri de protecţie trebuie asigurat pentru populaţie.
 Salturi deosebite ale salariului mediu brut şi net pe economie s-au realizat în 
anii 2008 şi 2009, acestea, însă, neputând fi  plătite în 2010 şi 2011, deoarece jumătate 
nu au avut fundament real. Acest trend a fost dictat de interese electorale fără acoperire 
în oferta pieţei şi capacităţii economice. 
 Din noiembrie 2015, când s-a trecut la „tehnocrație” guvernamentală, legea 
salarizării unitare a guvernului Ponta a rămas rătăcită prin vreun sertar iar lupta 
electorală cu foștii tehnocrați, deveniți politicieni, aduce doar iluzii care, în mod cert, 
nu vor fi  validate integral la guvernare.
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