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Abstract
 În acest articol, autorii analizează impactul infl aţiei asupra 
consumului populaţiei. Studiul include o prezentare a conceptelor teoretice 
din sfera temei abordate, respectiv cererea de consum, preţul, decizia de 
cumpărare, structura cheltuielilor totale, efectul de venit. Se acordă o atenţie 
specială analizei veniturilor populaţiei, care constituie resursa pe baza căreia 
are loc consumul. De asemenea, autorii se preocupă de evaluarea indicatorilor 
consumului populaţiei şi al indicatorilor care măsoară infl aţia.
 Cuvinte cheie: infl aţie, consum, cerere, produse, cheltuieli
 Clasifi care JEL: E31, E21

Introducere

 Cererea de consum a populaţiei reprezintă totalitatea mărfurilor 
alimentare, nealimentare şi a serviciilor solicitate de populaţie într-o 
perioadă dată. Ea este determinată de numeroşi factori, cum ar fi  de exemplu: 

nevoile individuale şi familiale, preferinţele consumatorilor, sistemul de 
vânzare, gradul de aprovizionare a reţelei de desfacere, tradiţiile de consum, 
caracteristicile sociale şi demografi ce ale populaţiei, nivelul, structura şi 

repartizarea veniturilor, preţurile diferitelor bunuri şi servicii etc.

 Preţul poate fi  privit şi ca instrument de promptă reacţie în restabilirea 

echilibrului dintre cerere şi ofertă. De exemplu, atunci când există excedent 

de cerere faţă de ofertă a anumitor produse sau servicii, preţurile prin creşterea 

lor restabilesc echilibrul, temperând astfel interesul pentru cumpărarea 

produsului respectiv. Atunci când pe piaţă oferta este în exces, comparativ cu 

cererea, stabilirea echilibrului are loc prin scăderea preţului. în acelaşi timp, 

trebuie amintită şi relaţia inversă, respectiv aceea în care preţul depinde la 

rândul său de raportul cerere-ofertă.

Literature review

 Anghel, Anghelache, Manole (2016), Anghel (2015) analizează 
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evoluţia infl aţiei în contextul economiei României. Anghelache şi Anghel 
(2016) prezintă elementele de bază ale statisticii economice, Lyberg (2004) se 
preocupă de calitate în organizaţiile statistice. Anghelache şi Manole (2016, 
2015) analizează corelaţia dintre creşterea economică, infl aţie şi şomaj. 
Anghelache, Voineagu, Gheorghe (2013), Anghelache şi Sacală (2015) descriu  
cadrul teoretic al infl aţiei. Atanassov şi Kim (2009) studiază corelaţia dintre 
muncă şi guvernanţa corporativă. Nielsen (2015) a abordat incertitudinea 
creşterii economice. Pauly (2010) studiază perspectivele statisticii fi nanciare 
franceze. Savor şi Wilson (2013) prezintă o analiză bazată de dovezi asupra 
atitudinii investitorilor faţă de risc. Solomon, Bamossy, Askegaard şi Hogg 
(2006) abordează comportamentul consumatorului. Turnovsky (1995) 
dezvoltă pe tema dinamicii macroeconomice. Yin (2009) prezintă o estimare, 
bazată pe instrumente econometrice, a economiei nevăzute, subterane.

Metodologia cercetării

 În cele mai multe cazuri decizia de cumpărare sau necumpărare a unui 
produs are la bază motivaţia economică legată în principal de preţul produsului 
sau de destinaţia sa în consum.
 Conform curbei venit-consum, atunci când venitul scade:

 

 

 În cazul bunurilor normale, se observă că atunci când:

 Reţine atenţia faptul că, unele categorii de bunuri au o pondere mai 
mare în cheltuielile totale, în timp ce altele au o pondere mai redusă. Pe măsură 
ce veniturile băneşti cresc, ponderea pentru cheltuielile alimentare se reduce. 
De aceea, cheltuielile pentru alimente au o pondere mult mai mare în totalul 
cheltuielilor persoanelor cu venituri reduse decât la cele cu venituri mari. în 
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această situaţie, coefi cientul elasticităţii cererii pentru bunurile alimentare este 
mai mare pentru persoanele cu venituri mici, în comparaţie cu cele care au 
venituri mari şi foarte mari. De exemplu, ponderea mare a cheltuielilor băneşti 
de consum pentru produse alimentare semnifi că un nivel de trai redus, resursele 
fi nanciare fi ind, în acest caz, alocate prioritar asigurării hranei zilnice.
 Pentru perioada analizată, consumul mediu lunar la principalele 
produse alimentare şi băuturi, exprimat în cantităţi medii lunare pe o persoană 
şi înzestrarea gospodăriilor cu bunuri de folosinţă îndelungată vin să sublinieze 
tocmai acest aspect.
 Pentru perioada analizată, se observă că produsele agroalimentare şi 
băuturile nealcoolice deţin aproape jumătate din cheltuielile totale de consum, 
ceea ce ar putea fi  echivalent cu a spune că nivelul de trai al românilor este 
redus, resursele fi nanciare fi ind alocate prioritar asigurării hranei zilnice. De 
altfel, înzestrarea gospodăriilor cu frigidere şi congelatoare deţin supremaţia.
 Efectul de venit reprezintă modifi carea venitului real al consumatorului 
ca urmare a schimbărilor care au loc în preţurile produselor. în principiu, o 
reducere a preţului unui bun conduce la creşterea cererii pentru acest bun . 
O parte a acestei creşteri se datorează aşa-numitului efect al venitului real 
conform căruia venitul se modifi că la orice schimbare produsă în nivelul 
preţurilor refl ectând, în acest mod, puterea de cumpărare. Modifi carea preţului 
unitar în sensul reducerii sale determină procesul de extindere a cererii, 
respectiv de creştere a cantităţii cerute, în timp ce creşterea preţului unitar 
determină contracţia, respectiv scăderea cantităţii cerute pe piaţa unui produs. 
Raporturile de cauzalitate dintre modifi carea preţului unitar al unui bun şi 
schimbarea cantităţii cerute constituie conţinutul legii generale a cererii.
 Veniturile populaţiei constituie unul dintre factorii cei mai importanţi, 
deoarece principala lor destinaţie o reprezintă consumul, de acesta depinzând 
volumul, structura şi forma de manifestare a cererii de consum a populaţiei.
 În practica statistică din România, datele referitoare la veniturile 
populaţiei sunt preluate din Ancheta Bugetelor de Familie, dintr-o serie de 
anchete statistic realizate în agricultură şi industrie, precum şi din evidenţele 
ministerelor si organelor administrative de profi l.
 Ancheta Bugetelor de Familie constituie instrumentul principal pentru 
evaluarea veniturilor şi cheltuielilor populaţiei. In cadrul acestei anchete datele 
privind veniturile populaţiei sunt înregistrate si centralizate după o clasifi care 
clară a acestora. Astfel, veniturile totale cuprind veniturile băneşti şi veniturile 
în natură sau evaluate în lei.
 Veniturile băneşti ale populaţiei însumează încasările băneşti rezultate 
din diferite surse de provenienţă pentru care nu există obligaţia de restituire 
(exclusiv sumele retrase de la CEC Bank, alte bănci şi instituţii similare, 
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împrumuturile şi creditele primite). Acestea cuprind următoarele tipuri de 
venituri:
 - Veniturile din salarii şi alte drepturi salariale cuprind totalitatea 

sumelor băneşti şi în natură (evaluate în lei la preţul de vânzare al unităţii) 

încasate sub forma salariilor, sporurilor şi indemnizaţiilor acordate ca procent 

sau în sume fi xe pentru condiţii deosebite de muncă (prevăzute de lege sau 

prin contracte individuale sau colective de muncă), atât pentru timpul efectiv 

lucrat în programul normal de lucru sau suplimentar, cât şi pentru timpul 

nelucrat plătit, a premiilor şi benefi ciilor din profi tul net, alte venituri asimilate 

salariilor, încasate efectiv în luna de referinţă, indiferent pentru ce perioadă se 

cuvin, precum şi reţinerile efectuate (impozite, contribuţii, rate pentru mărfuri 

şi împrumuturi etc.);

 Veniturile din agricultură însumează toate încasările băneşti de la 

societăţi şi asociaţii agricole, din vânzări de produse agroalimentare, animale 

şi păsări (de curte şi de casă) şi din prestarea unor munci agricole;

 Veniturile din activităţi neagricole independente se refera la ansamblul 

încasărilor băneşti realizate membrii gospodăriilor din activitatea de comerţ, 

prestări de servicii, practicarea unei meserii, prestarea de servicii şi executarea 

de lucrări, din vânzarea sau închirierea bunurilor afl ate în patrimoniul afacerii 

şi orice alte venituri obţinute din desfăşurarea activităţii sau din activităţi 

adiacente (activităţi care au legătură cu obiectul de activitate autorizat), din 

dobânzile primite de la bănci pentru disponibilităţile băneşti aferente afacerii, 

destinată nevoilor gospodăriei. Mai cuprind si veniturile din profesii liberale, 

desfăşurate în mod individual sau în diverse forme de asociere, în domeniul 

ştiinţifi c, literar, artistic şi educativ, destinată nevoilor gospodăriei. Acestora li 

se alătura veniturile din drepturi de proprietate intelectuală (brevete de invenţii, 

know-how, mărci înregistrate, franciză etc.), dar şi a drepturilor de autor.

 Veniturile din pensii şi alte prestaţii sociale se refera la încasările băneşti 

din pensii pentru limită de vârstă, pensii anticipate, anticipate parţial, pierderea 

capacităţii de muncă, de urmaş, agricultori, IOVR, precum si încasările băneşti 

din indemnizaţii pentru veterani şi văduve de război, persoane persecutate din 

motive politice, eroii martiri şi urmaşii acestora, pentru incapacitate temporară 

de muncă (concedii de boală), pentru concedii de maternitate şi îngrijirea 

copiilor, indemnizaţii de şomaj şi plăţi compensatorii, alocaţii pentru copii şi 

burse pentru elevi şi studenţi, ajutoare speciale pentru persoanele cu handicap, 

ajutoare sociale acordate de primării şi alte ajutoare sociale.

 Veniturile din proprietate sunt cele obţinute din cedarea folosinţei 

bunurilor, ca urmare a deţinerii de titluri de participare la fondurile închise/

deschise de investiţii, a depozitelor la CEC Bank, alte bănci şi instituţii 

similare (arende, chirii, dividende, dobânzi);
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 Veniturile din vânzarea de active din patrimoniul gospodăriei sunt cele 
rezultate din transferul drepturilor de proprietate asupra valorilor mobiliare şi 
părţilor sociale, din vânzarea de valută, terenuri, imobile şi alte bunuri noi sau 
vechi care nu sunt din producţie proprie;
 Alte venituri băneşti se refera la cele din asigurări, jocuri de noroc, 
sumele primite de la persoane din afara gospodăriei.
 Veniturile membrilor gospodăriilor pot fi  obţinute atât sub formă 
bănească cât şi în natură. Cei care obţin venituri doar sub formă bănească, 
pentru a-si satisface nevoile procura produsele necesare existenţei de pe piaţă, 
în acest mod se manifestă cererea de consum. Există şi categorii ale populaţiei 
care obţin venituri şi în natură, prin urmare o parte din nevoile de consum 
vor putea fi  satisfăcute din producţia proprie, prin autoconsum. Astfel, cererea 
va refl ecta doar parţial nevoia socială, iar veniturile vor refl eca, tot parţial, 

mărimea cererii.

 Conform Anchetei Bugetelor de Familie veniturile în natură 

(evaluate în lei) cuprind contravaloarea serviciilor si produselor alimentare şi 

nealimentare gratuite sau rezultate din resursele proprii ale gospodăriei (din 

producţie, stocuri, muncă, primite în dar etc). Evaluarea acestora se realizează 

în lei, la preţurile medii de cumpărare a produselor din luna de referinţă pe 

regiuni de dezvoltare61.

 Din acest motiv, volumul veniturilor este structurat pe diverse 

destinaţii, cea mai importantă dintre acestea fi ind satisfacerea principalelor 

trebuinţe prin intermediul cererii de consum. Cealaltă parte este destinată 

plăţii impozitelor, taxelor, economiilor etc. Prin urmare, veniturile se grupează 

în trei categorii: venituri globale, venituri nete şi venituri reale.

Veniturile globale sau nominale se determină prin însumarea veniturilor 

rezultate din muncă şi proprietate cu veniturile obţinute din prestaţii sociale, 

iar veniturile nete se obţin în urma deducerii impozitelor directe şi taxelor 

sociale din veniturile globale. Veniturile reale se calculează ca raport între 

veniturile nete şi indicele preţurilor de consum.

Consumul populaţiei reprezintă o categorie complexă iar descrierea sa 

statistică (numerică) nu se poate realiza cu ajutorul unui singur indicator, ci pe 

baza unui sistem de indicatori.

 Sistemul de indicatori ai consumului populaţiei este structurat pe 

următoarele grupe de indicatori:

 A. Indicatorii valorici ai consumului:

 - consumul total al populaţiei;

 - consumul privat al populaţiei, realizat pe baza veniturilor personale;

 - consumul public al populaţiei;

 - consumul material al populaţiei, de servicii materiale şi nemateriale.
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 B. Indicatorii consumului în unităţi naturale:
 - consumul mediu anual pe locuitor pe principalele produse alimentare, 
nealimentare şi servicii.
 C. Indicatorii consumului în unităţi natural-convenţionale:
 - indicatorii consumului alimentar exprimaţi în calorii şi factori 
nutritivi.
 D. Indicatorii înzestrării populaţiei cu bunuri de folosinţă îndelungată.
 Sistemul de indicatori ai consumului populaţiei descriu calitatea vieţii 
şi nivelul de dezvoltare economică al unei ţări si reprezintă un subsistem al 
sistemului de indicatori ai nivelului de trai. O particularitate specifi că acestora 
constă în faptul că metodologia de calcul este asemănătoare metodelor şi 
procedeelor de calcul ale indicatorilor statistici.
 Astfel, prelucrarea datelor statistice corespunzătoare consumului 
populaţiei se bazează pe metoda grupării, pe construirea de serii de repartiţie 
univariate şi plurivariate, a unor serii statistice de interdependenţe, pe serii 
de timp etc., metode pe baza cărora sistemul de indicatori ai consumului 
populaţiei rezultă sub formă de mărimi absolute (agregate) şi mărimi relative.
 Mărimile relative, în domeniul consumului populaţiei, se calculează 
sub diverse forme, cum ar fi : mărimi relative de structură, de intensitate, de 
coordonare, mărimi medii, indici etc.
 La calculul indicatorilor consumului populaţiei se tine seama de 
faptul că intervin două grupe mari de fenomene economice: fenomene de 
fl ux şi fenomene de stoc. Fenomenele de fl ux, cum ar fi  produsul intern brut, 
consumul populaţiei, investiţiile,etc. în comparaţie cu fenomenele de stoc, cum 
ar fi  numărul populaţiei, înzestrarea acesteia cu bunuri de folosinţă îndelungată 
etc., îşi modifi că dimensiunea în raport cu timpul, cuantifi carea lor putând fi  
făcută pe anumite perioade de timp (lună, trimestru, semestru, an).
 Indicatorii fenomenelor de fl ux rezultă ca indicatori agregaţi, adică 
sunt obţinuţi în urma însumării elementelor componente ale fenomenului 
global. Aceşti indicatori de fl ux, sub formă agregată, se exprimă atât în unităţi 
valorice cât şi în unităţi naturale.
 Indicatorii de stoc ai consumului populaţiei se referă la acele 
fenomene care nu pot fi  cuantifi cate decât la anumite momente: numărul 
populaţiei, numărul de familii, numărul de automobile etc. si se utilizează la 
calculul indicatorilor consumului ca mărimi medii sau ca mărimi relative de 
intensitate.
 Mărimile relative ale consumului rezultă din raportarea unui fenomen 
de fl ux la un fenomen de stoc, dar fenomenul de fl ux este cuantifi cat pe o 
anumită perioadă de timp, iar fenomenul de stoc la un anumit moment al 
acestuia. De aceea, se impune măsurarea statistică a acestora pentru acele 
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perioade de timp pentru care au fost determinate fenomenele de fl ux. Pentru 

transformarea indicatorilor de stoc în indicatori compatibili cu fenomenele 

de fl ux pentru a rezulta indicatori derivaţi semnifi cativi se apelează la media 

cronologica simpla sau ponderata.

 Prin raportarea indicatorilor de fl ux la indicatorii de stoc rezultă două 

categorii de indicatori:

 - indicatori medii, care se referă la consumul mediu anual, pe locuitor 

sau pe familie, pe produse, sau pe grupe omogene de produse;

 - indicatori relativi de intensitate, care se referă la înzestrarea medie 

anuală a gospodăriilor cu diferite bunuri de consum.

 Din punct de vedere al consumului populaţiei, statistica studiază 

static si dinamic ansamblul nevoilor sociale în raport cu natura acestora prin 

măsurare (în cazul nevoilor cantitative, cum ar fi : consumul de carne pe 

locuitor, consumul de lapte pe locuitor etc.), prin numărare (în cazul nevoilor 

calitative, cum ar fi : numărul familiilor ce posedă autoturism, televizor etc.) 

şi prin calcule (în cazul indicatorilor derivaţi, cum ar fi : numărul de paturi în 

spitale la 1000 locuitori, numărul de locuitori ce revin la un medic etc.).

 Structura sistemului de indicatori trebuie să conţină şi indicatorii 

consumului determinaţi în plan teritorial, pe regiuni de dezvoltare. Prin 

intermediul acestora se poate evalua nivelul consumului pe medii de 

provenienţă, pe categorii socio-profesionale, în funcţie de numărul membrilor 

unei familii etc., caz in care putem urmări remedierea decalajelor existente 

dintre anumite zone ale ţării.

 Consumul populaţiei ca fenomen de masa presupune satisfacerea 

nevoilor sociale si prezintă proprietatea ca variază de la un individ al altul, de 

la o familie la alta, de la o tara la alta. Aceasta variabilitate in timp si spaţiu 

a consumului este identifi cata prin indicii statistici teritoriali si dinamici. 

Caracterizarea statica si dinamica a consumului trebuie să aibă în vedere 

raportul cantitate-calitate specifi c naturii şi conţinutului acestuia. De exemplu, 

o pondere ridicată a consumului alimentar în consumul total denota un nivel 

de dezvoltare economică scăzut al ţării respective, iar o pondere ridicată a 

serviciilor în consumul total este o caracteristica specifi ca ţărilor dezvoltate.

 Nevoile populaţiei pot fi  măsurate si caracterizate statistic prin 

determinarea consumului minim de existenta pe individ si pe familie.

 Pe baza normelor minime de satisfacere a nevoilor de consum, acestea 

se grupează în:

 - norme fi ziologice pentru consumul alimentar;

 - norme raţionale de consum pentru îmbrăcăminte si încălţăminte;

 - norme de înzestrare referitoare la consumul de bunuri durabile.
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 Măsurarea satisfacerii nevoilor de consum prin numărare se realizează 
cu ajutorul variabilelor (consumurilor) nominale cum ar fi : numărul familiilor 
ce posedă locuinţă proprietate personală, automobil, numărul persoanelor care 
practică turism internaţional etc.
 O importanţă deosebită în analiza variaţiei în timp şi spaţiu a 
consumului populaţiei prezintă mărimile relative de structură şi mărimile 
relative de coordonare.
 Mărimile relative de structură sunt folosite la caracterizarea structurii 
consumului populaţiei pe grupe omogene de produse, pe categorii socio- 
profesionale, în profi l teritorial. 
 În analizele statistice publicate de I.N.S. se recurge foarte des la 
utilizarea acestor mărimi relative de structură.
 Cuantifi carea prin calcul a satisfacerii nevoilor sociale se face cu 
ajutorul mărimilor relative (de structura) - ponderea familiilor ce posedă 
locuinţă proprietate personală din totalul familiilor, ponderea familiilor ce 
posedă un automobil din totalul familiilor etc. şi cu ajutorul mărimilor medii 
- consumul mediu pe locuitor al diferitelor produse.
 In analiza statistică a indicatorilor consumului populaţiei se face 
referire la caracterizarea variaţiei acestora în spaţiu, de la o ţară la alta, în 
timp, la nivelul unei anumite ţări, sau în timp şi spaţiu. Pentru a se realiza 
aceste comparaţii spaţiale sau în dinamică, aceşti indicatori valorici trebuie 
exprimaţi în preţuri comparabile, constante sau preturi reale.
 Astfel, atunci când se urmăreşte evoluţia în timp, la nivelul unei 
singure ţări, indicatorii trebuie exprimaţi în preţuri reale, care reprezintă 
preţurile folosite într-o anumită perioadă de timp în ţara respectivă. în cazul în 
care comparaţiile se fac în timp şi spaţiu se folosesc anumite preţuri, exprimate 
într-o anumită monedă.

Analiza în dinamică a unui indicator valoric se face cu ajutorul a trei 
indici: indicele valoric corespunzător fenomenului analizat, indicele volumului 
fi zic al acestuia şi indicele preţurilor utilizate în evaluarea fenomenului 
respectiv. 

Analiza în dinamică a unui indicator valoric se face cu ajutorul a trei 
indici: indicele valoric corespunzător fenomenului analizat, indicele volumului 
fi zic al acestuia şi indicele preţurilor utilizate în evaluarea fenomenului 
respectiv1. 

1. Între cei trei indici ai consumului populaţiei există relaţia: unde:

 sau  
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În practică, în mod frecvent, indicii agregaţi se transformă în indici 
medii, aritmetici sau armonici, după caz1.
 Metodologia de calcul prezentata mai sus întâmpina difi cultăţi 
în construirea unor serii dinamice lungi, serii absolut necesare estimării 
tendinţelor privind evoluţia consumului total, a consumului pe grupe de 
produse şi chiar la nivelul unor produse de bază. Această difi cultate apare 
în cazul unei infl aţii de tip galopant (anual, creşterea preţurilor >15%) când, 
construcţia indicelui volumului fi zic impune ca, pe perioade extrem de mici, 
preţurile reale să fi e înlocuite cu altele, de dată recentă, pentru a nu altera 
mărimea indicelui (operaţie ce determină ca, în cazul construirii unor serii 
lungi de date privind consumul privat, să se racordeze seriile dinamice ale 
consumului populaţiei exprimate în preţuri diferite pentru a se obţine o serie 
lungă, calculată pe baza aceloraşi preţuri) şi mai puţin în cazul infl aţiei latente 

sau târâtoare (creşterea preţurilor evoluează între 3 şi 4% anual).
 Folosirea indicelui volumului fi zic in caracterizarea dinamicii 
consumului populaţiei impune evaluarea acestui indicator în preţuri reale, 
respectiv calculul valorilor lui.
 În practica statistică defl aţionarea consumului populaţiei presupune 
parcurgerea următoarelor etape:
 
 1. Se calculează indicele preţurilor de consum de tip Paasche prin 
raportarea indicelui valoric al consumului populaţiei la indicele volumului-
fi zic al consumului în condiţiile în care indicele volumului fi zic al consumului 
este cunoscut2.

1 Dacă indicele este de tip Laspeyres rezultă că:

; unde =  indicele volumului fi zic al consumuluicalculat 

ca un indice Laspeyres, ca medie a indicilor individuali ai consumului fi zic , ponderaţi 

cu structura cheltuielilor din perioada de bază , reprezintă consumul în perioada t = 

1, 2,…, n, exprimat în preţuri comparabile, preţuri folosite în perioada de bază (0). 
În cazul indicelui de tip Paasche există relaţia:

; unde: = indicele preţurilor bunurilor de consum calculat ca 

un indice Paasche.

2  
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 2. Se raportează consumul la indicele preţurilor de consum Paasche 
obţinut în prima etapă1.
 Dinamica volumului fi zic consumului populaţiei se calculează ca un 
indice de grup de tip Laspeyres. în cazul unei serii cronologice se pot calcula 
indici cu bază fi xă şi cu bază în lanţ, existând relaţii de trecere de la un tip de 
serie la alt tip de serie. De exemplu, dacă se dispune de o serie cronologică de 
indici ai consumului cu bază fi xă, cu ajutorul relaţiei:

se poate construi seria de indici cu bază în lanţ ai consumului.
 Invers, dacă se dispune de dinamica consumului cu bază în lanţ, 
utilizând relaţia:

 
 se poate construi seria dinamicii consumului cu bază fi xă.
 Pentru caracterizarea în dinamică a aceluiaşi fenomen se foloseşte 
media geometrică calculată din indici de dinamică cu bază în lanţ:

 

 O atenţie deosebită este acordata indicelui preţurilor de consum. 
Indicele preţurilor de consum se utilizează in analizele şi prognozele economice 
si este folosit la estimarea cantitativă a infl aţiei dintr-o anumită ţară, iar, legat 
direct de consum, la exprimarea modifi cării absolute sau relative a puterii de 
cumpărare a veniturilor nominale sau a salariului nominal.
 Teoretic, indicele general al preturilor, bunurilor si serviciilor de 
consum (IPC) care poate fi  calculat sub trei forme: 
ca indice Laspeyres:

 
 ca indice Paasche:

 
 ca indice Fisher (ideal):

 
 Se poate deduce foarte uşor că cei trei indici de grup ai preţurilor se 
calculează ca medie aritmetică ponderată a indicilor individuali ( IPC(L)) , 

1. 
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ca medie armonică ponderată a indicilor individuali ( IPC(p) )  sau ca medie 
geometrică a primilor doi IPC(F)) .

 In practică însă, variaţia preţurilor de consum se exprimă fi e cu 
ajutorul unui indice Paasche, fi e cu ajutorul unui indice Laspeyres.
 Principalele proprietăţi ale unui indicator social-economic sunt 
prezentate după cum urmează:
 - să fi e necompensator, adică să nu compenseze aspectele negative cu 
cele pozitive, mascând structura şi amplitudinea acestora. Din păcate, acest 
neajuns îl păstrează toţi indicatorii consumului populaţiei calculaţi ca medii 
statistice. Pentru a-1 evita, se recomandă ca toţi indicatorii medii să fi e însoţiţi 
de cel puţin un indicator de împrăştiere, de regulă, de coefi cientul de variaţie 
a fenomenului descris;
 - să fi e discriminant, adică să fi e sensibil la fl uctuaţiile mici ale 
fenomenului pentru a permite o evaluare corectă a mişcării acestuia, condiţie 
îndeplinită de majoritatea indicatorilor consumului populaţiei.
 - să fi e pozitiv, adică sensul variaţiei (±) să corespundă semnifi caţiei 
fenomenului descris, ca, de exemplu: tendinţa de creştere a produsului intern 
brut pe locuitor exprimă un aspect pozitiv, în timp ce tendinţa de creştere a 
infl aţiei sau a ratei şomajului refl ectă o evoluţie negativă în plan economic, 
restricţie care, în domeniul consumului, este aproape în întregime realizată, iar, 
în cazuri particulare, pot fi  folosiţi indicatori complementari (rata populaţiei 
ocupate în loc de rata şomajului).
 - să fi e anticatastrofi c, adică la variaţii mici ale factorilor săi să 
corespundă modifi cări mici, să nu fi e exploziv, să nu apară salturi care să 
presupună schimbarea conţinutului calitativ al indicatorului, proprietate pe 
care o posedă, de asemenea, toţi indicatorii consumului populaţiei.

Concluzii
 În general, principalii factori care determină modifi carea cererii pe 
piaţa unui anumit bun sunt: modifi carea veniturilor băneşti ale consumatorilor, 
modifi carea preţurilor altor mărfuri, numărul de cumpărători, previziunile privind 
evoluţia preţurilor şi a veniturilor, preferinţele cumpărătorilor. în acelaşi timp, 
schimbările produse în ultimii ani şi-au pus amprenta asupra nivelului de trai 
şi implicit asupra consumului prin infl uenţa lor asupra veniturilor realizate de 
populaţie.
 Conţinutul şi structura sistemului de indicatori ai consumului populaţiei 
trebuie să se adapteze cursului evoluţiei societăţii si sa urmeze o perfecţionare 
continuă in conformitate cu indicatorii dezvoltării social- economice.
 Datorită importanţei deosebite pe care o deţin indicatorii dezvoltării 
social-economice, din cadrul cărora fac parte şi indicatorii consumului 
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populaţiei, în analiza statică şi dinamică a economiei naţionale şi mondiale, 
precum şi a procesului de globalizare care se manifestă pe plan internaţional, 
teoria statisticii se preocupă de fundamentarea mai riguroasă, în plan conceptual 
şi formal, a acestor indicatori, urmărind uniformizarea internaţională a 
conceptelor şi a modului de calcul corespunzător (problema comparabilităţii 
internaţionale).
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